2024-2025 EGITIM OGRETIM YILI 1.DONEM 11. SINIF BUTUNLESIK PAZARLAMA DERSi KONU SORU DAGILIM TABLOSU

1.DONEM
1.SINAV 2.SINAV
i Whige
OGRENME ALANI ALT OGRENME ALANI Genel;::de Okul Genelinde Yapilacak ienelinde Okul Genelinde Yapilacak
(UNITE ADI) (KONU ADI) KAZANIMLAR Yapilacak Ortak Siav g’:gj‘k Ortak Smav
(TEMA) Ortak (Agik uglu ve kisa cevapli soru) Smav (Agik uclu ve kisa cevapli soru)
((S;g;:::n (Coktan
569512:520 1.Senaryo | 2.Senaryo | 3.Senaryo | 4.Senaryo | 5.Senaryo 1.Senaryo | 2.Senaryo | 3.Senaryo | 4.Senaryo | 5.Senaryo
MODERN MODERN Modern pazarlamanin temellerini agiklar.
PAZARLAMA PAZARLAMANIN 2 2 3 4 3 1
TEMELLERI
MODERN PAZARLAMADA 4P |Pazarlamanin dgesi olan 4P kavramini . 3 3 4 3 L
PAZARLAMA aciklar.
MODERN Musteri Degeri Pazarlamanin 6gesi olan 4C kavramini
PAZARLAMA aciklar. 2 3 4 2 3 2 2 2
KARMASI
MODERN DOGRUDAN Dogrudan pazarlama kavramini agiklar.
PAZARLAMA PAZARLAMA 2 1 3 4 4 3
KARMASI
PAZABLAMA VE PAZABLAMA VE Pazarlama ve iletisim arasindaki iliskiyi 3 . . 3
ILETISIM ILETISIM belirtir.
PAZARLAMA VE ]zizlf;'jr':‘:da Televizyon [ pazarlama karmasinda geleneksel
GELENEKSEL medyanin rolini agiklar.
MEDYA 2 2
ARACLARI

* Konu soru dagilim tablolar1 her sinif diizeyi i¢in ayr1 ayr1 hazirlanacaktir.
** Ulke genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru goz éniinde bulundurularak BAKANLIK tarafindan planlama yapilacaktir.

*#* {|/[lge genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru gz éniinde bulundurularak IL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.

**#% Okul genelinde yapilacak ortak sinavlarda agik uglu ve kisa cevaph sorular iizerinden iL. ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.




2024-2025 EGITiM OGRETIM YILI 1.DONEM 11. SINIF CAGRI MERKEZLERI iSLEMLERI DERSI KONU SORU DAGILIM TABLOSU

1.DONEM
1.SINAV 2.SINAV
Vilge Vilce
OC]}ENME ALANI ALT OGRENME ALANI Genelin Okul Genelinde Yapilacak Gramellin Okul Genelinde Yapilacak
(UNITE ADI) KAZANIMLAR de Ortak Sinav e Ortak Smav
(TEMA) (Y AT Ya;;:ac (Agik uglu ve kisa cevapl soru) Ya;:lac (Agik uglu ve kisa cevapl soru)
Ortak Ortak
Snav | 9 senar | 2.Senar | 3.Senar | 4.Senar | 5.5enar 1.Senar | 2.Senar | 3.Senar | 4.Senar | 5.Senar
(SEZ];:;? yo yo yo yo yo yo yo yo yo yo
CAGRI MERKEZi TEMEL |Gagri merkezi kavrami ve Gagri merkezi kavramini, dnemini ve ¢agri merkezinde ) L )
KAVRAMLARI terimleri kullanilan terimleri agiklar.
Cagri merkezi bilesenleri ile cagri merkezi kullaniminin ) ) )
Cagri merkezi bilesenleri insanlara ve kurumlara sagladigi faydalari siralar.
Cagri merkezi bilesenleri ile gagri merkezi kullaniminin ) ) )
Cagri merkezinin faydalari insanlara ve kurumlara sagladigi faydalari siralar
CAGRI MERKEZI Cagri merkezi sektoriinin ekonomideki hacmini, cografi
SEKTORUNE GENEL Cagri merkezi sektoriinln yonden/sektorel dagilimini ve istihdam durumunu 2 2 2
BAKIS hacmi, istihdam durumu teknolojiden faydalanarak sunum hazirlar.
Cagri merkezi sektoriinin ekonomideki hacmini, cografi
Cagri merkezi kullaniminin yonden/sektorel dagilimini ve istihdam durumunu 2 2 1 1 1
sektorel dagihmi teknolojiden faydalanarak sunum hazirlar.
Cagri merkezindeki personelin ise alim, egitim siireci, vardiya L L ) ) ) L
Cagri merkezlerinde galisma |planlamasi gibi calisma kosullarini ve sektdre galisanlarin
kosullari yetkinlikleri ile etik ilkeler kapsaminda sorumluluklarini agiklar.
Cagri merkezindeki personelin ise alim, egitim siireci, vardiya ) ) s s )
Cagri merkezinde calisanlarin |planlamasi gibi calisma kosullarini ve sektore galisanlarin
ozellikleri ve sorumluluklari  |yetkinlikleri ile etik ilkeler kapsaminda sorumluluklarini agiklar.
Cagri merkezlerinde telefonla |Musteriye hizmet verirken hizmetin tiriine gore telefon ile ) 5 5 5 )
iletisim kurallari iletisim
Gagri merkezlerinde hizmet  |Musteriye verilen hizmetin bireysel ve kurumsal bazda ) ) L ) )
kalitesi ve kalitesini 6lgimleme araclarini kullanir.
CAGRI MERKEZINDE Teknolojinin kavramsal gercevede agiklanmasiyla birlikte L L ) 5
UYGULAMA Cagn oncesi hazirhk onemi ve sektore olan katkisini agiklar.

* Konu soru dagilim tablolar her sinif diizeyi i¢in ayr1 ayr1 hazirlanacaktir.

** Ulke genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru géz niinde bulundurularak BAKANLIK tarafindan planlama yapilacaktir.

*** {|/fIge genelinde yapilacak ortak smavlarda ¢oktan segmeli sorular iizerinden 20 soru goz éniinde bulundurularak iL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.

*#x% Okul genelinde yapilacak ortak smavlarda agik uglu ve kisa cevaph sorular iizerinden iL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.




2024-2025 EGITiM OGRETIM YILI 1.DONEM 9.SINIF HALKLA iLiSKiLER VE ILETiSiM DERSi KONU SORU DAGILIM TABLOSU

1.DONEM
1.SINAV 2.SINAV
iVilge iVilge
OC(I:.E;I%E ‘::“II;NI ALT ?Sgﬁﬁl\:g ;)&LAN[ CAZANIMLAR Ge":"”d Okul Gg::lill:(:n\;ipllacak Ge“:"”d Okul Gg::;:: l?;:;pllacak
(TEMA) Yapilaca (Agik uglu ve kisa cevapl soru) Yapilaca (Agik uglu ve kisa cevapl soru)
k Ortak k Ortak
Smav Smav
(COktaf‘ 1.Senary | 2.Senary | 3.Senary | 4.Senary | 5.Senary (COkmr_l 1.Senary | 2.Senary | 3.Senary | 4.Senary | 5.Senary
segmeli segmeli
20 soru) © © © © © 20 soru) © © © © ©
ILETIiSIM BILGISI ILETISIMIN ONEMI  |iletisimin kavramini ve &nemini kavrar. s s ) ) L
ILETiSIM BILGISI ILETiSIM SURECI iletisim siirecindeki 6geleri sema gizerek s ) ) ) s
aciklar.
ILETiSIM BILGISI ILETISIM TURLERI |iletisim kurarken aliciya gére dogru tiiriin ) ) s ) )
se¢imini yapar.
ETKIN ILETiSIM DINLEME KAVRAMI |iletisimde dinlemenin 6nemine ve etkin
dinlemenin kurallarina gére dinlemeyi 2 3 2 2 2
aciklar.
ETKIN ILETiSIM EMPATI KAVRAMI  |Empati kavraminin her alanda kullanilan
iletisimde 6nemli oldugunu agiklar 1 2 1 1 1
ETKIN iLETiSIM ALGI KAVRAMI Gunliik hayatta iletigsim kurarken alg L ) L )
kavraminin 6nemini aciklar
ETKIN iLETiSIM ILETISIMDE SORU |iletisimde soru sorabilmenin, sorulan
YANIT sorulara dogru cevap vermenin ve hayir 2 2 2 3 2
diyebilmenin 6nemini agiklar
ETKIN ILETiSIM ILETISIM ENGELLERI |iletisim engellerinin iletisimdeki &nemini . . . ) )
aciklar.
ILETiSIM YONTEMLERI  [iCSEL iLETiSIM igsel iletisim ile ilgili kavramlari agiklar. ) ) L ) )
ILETiSIM YONTEMLERI ?(i§il_.E.R ARASI Kisilerarasi iletisimin &nemini agiklar. L L ) )
ILETISIM
ILETISIM YONTEMLERI  [KITLE ILETiSiMI Kitle iletisiminde izlenecek yollari agiklar. L L )

* Konu soru dagilim tablolar1 her sinif diizeyi i¢in ayr1 ayn hazirlanacaktir.

** (Jlke genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru géz 6niinde bulundurularak BAKANLIK tarafindan planlama yapilacaktir.

*+* {|/[lge genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular {izerinden 20 soru géz dniinde bulundurularak L. ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.

#+#% Okul genelinde yapilacak ortak sinavlarda agik uglu ve kisa cevaph sorular iizerinden IL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.




2024-2025 EGITiM OGRETIM YILI 1.DONEM 11. HALKLA iLiSKiLER VE REKLAM DERSi KONU SORU DAGILIM TABLOSU

1.DONEM
1.SINAV 2.SINAV
il 1/Il¢e
6G1$ENME ALANI ALT OGRENME ALANI Genelic:de Okul Genelinde Yapilacak Genelinde Okul Genelinde Yapilacak
(UNITE ADI) (KONU ADI) KAZANIMLAR Yapilacak Ortak Smav ng):i::(ak Ortak Siav
(TEMA) Ortak (Agik uglu ve kisa cevapli soru) —— (Agik uglu ve kisa cevapli soru)
(S:)l:::n (Coktan
secslzlilji) 20 1.Senaryo | 2.Senaryo | 3.Senaryo | 4.Senaryo | 5.Senaryo 1.Senaryo | 2.Senaryo | 3.Senaryo | 4.Senaryo | 5.Senaryo
REKLAM SURECI Ulusal ve uluslararas1 meslek ilkelerine uygun g 2 2 a a
Reklam Kavrami olarak
) _ . Reklam tiirleri ile ilgili literatiir taramasi yaparak q . . . q
REKLAM SURECI Reklam Tiirleri reklam
REKLAM ORTAMLARI [Basili Reklamlar Meslek ilkelerine uygun olarak basili reklamlari 2 3 2 2 2
. Meslek ilkelerine uygun olarak gorsel, isitsel . a . 2 .
REKLAM ORTAMLARI |Gérsel ve Isitsel medyada
Diger Reklam a . 2 .
REKLAM ORTAMLARI |Ortamlart Meslek ilkelerine uygun olarak gorsel, diger reklam
REKLAMCILIKTA . Ulusal ve uluslararasi meslek ilkelerine uygun a a 1
ARASTIRMA Tiiketici analizi olarak
REKLAMCILIKTA a ) 1
ARASTIRMA Pazar Analizi Pazar analizi dosyasi hazirlar.
REKLAMCILIKTA Ulusal ve uluslararasi meslek ilkelerine uygun ) ) ) )
ARASTIRMA Mal Analizi olarak
REKLAMCILIKTA
PLANLAMA VE 2 2 2 1 1
DEGERLENDIRME Reklam Kampanyas1 [Reklam kampanyasinin amacina uygun konsept
REKLAMCILIKTA
PLANLAMA VE 2 2 2 1 2
DEGERLENDIRME Reklam Kampanyas1  [Reklam kampanyasinin stratejisini olusturur.
REKLAMCILIKTA
PLANLAMA VE 1 2 2 2 3
DEGERLENDIRME Reklam Kampanyasini [Reklam kampanyasinin sonuglarini degerlendirir.
REKLAMCILIKTA
PLANLAMA VE 1 2 2 3
DEGERLENDIRME Yazili Basinda Reklam | Yazili basinda mesaji belirleme siirecini agiklar
REKLAMCILIKTA
PLANLAMA VE 2 1
DEGERLENDIRME Yazili Basinda Reklam | Yazili basinda reklam metni yazim siirecini agiklar.

* Konu soru dagilim tablolar1 her simif diizeyi i¢in ayr1 ayr1 hazirlanacaktir.

** (Jlke genelinde yapilacak ortak sinavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru goz 6niinde bulundurularak BAKANLIK tarafindan planlama yapilacaktir.

*+* fl/flce genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru goz 6niinde bulundurularak iL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.

##%% Okul genelinde yapilacak ortak siavlarda agik uglu ve kisa cevapl sorular iizerinden iL. ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.




2024-2025 EGITIiM OGRETIM YILI 1.DONEM 11. SINIF MUSTERI TEMSILCIiLiGi DERSi KONU SORU DAGILIM TABLOSU

1.DONEM
1.SINAV 2.SINAV
/iige W/hige
OGRENME ALANI ALT GCRENME ALANI Genelind Okul Genelinde Yapilacak Ge”:"”d Okul Genelinde Yapilacak
(UNITE ADI) (KONU ADI) KAZANIMLAR Va ?laca Ortak Smav Yapilaca Ortak Smav
(TEMA) " (l)thak (Agik uglu ve kisa cevapli soru) T — (Agik uglu ve kisa cevapli soru)
Smav Sinav

(COkta‘? 1.Senary | 2.Senary | 3.Senary | 4.Senary | 5.Senary 1.Senary | 2.Senary | 3.Senary | 4.Senary | 5.Senary

segimall 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

20 soru)
MUSTERI TEMSILCISININ ?:;ﬁ”vfgfe‘:gis‘ satis, tikketim Miisteri temsilciligi yonetimini ve 2 1 2 3 1
MUSTERI TEMSILCISININ Miisteri temsilcisinin gorev ve Miisteri temsilciligi yonetimini ve 2 2 2 2 1
MUSTERI TEMSILCISININ sorumluluklar Miisteri temsilciligi yonetimini ve 2 2 2 3 2
MUSTERI TEMSILCISININ Miisteri temsilcisi segme kriterleri Miisteri temsilciginin kurum igin 2 2 1 2 2
MUSTERI TEMSILCISININ Halkla iliskiler ve pazarlama-satis Miisteri temsilciliginin halkla 2 2 1 2
MUSTERI ILISKILER{ fletisim kavrami Miisteriye en uygun iletisim 1 1 1 1
MUSTERI ILISKILER{ Miisterilerle Sozlii iletisim Miisteriye en uygun iletisim 1 1 1
MUSTERI ILISKILER{ Miisterilerle yazili iletisim Miisteriye en uygun iletisim 1 1 3
MUSTERININ DEMOGRAFIK Demografik Yap1 Kurum miisterisinin 6zelliklerini 2 2 2
MUSTERININ DEMOGRAFIK Empati Kurmak Miisteriyi ikna edecek mesajlart 3 2 2 2
YAPISINI TESPIT ETME Miisteri temsilcisinin iletigim Miisterinin tiriin/hizmetten 2 2 2 2 2
MUSTERI MEMNUNIYETI Hizmet, hizmet kalitesi ve miisteri Hizmet kalitesi ve miisteri 2 3 1 2
MUSTERI MEMNUNIYETI Hizmetlerin 6zellikleri memnuiyetini agiklar 1 2 2
MUSTERI MEMNUNIYETI Hizmet kalitesi ve miisteri tatmini memnuiyetini agiklar 3 2

* Konu soru dagilim tablolar1 her sinif diizeyi i¢in ayr1 ayr1 hazirlanacaktir.

** (Jlke genelinde yapilacak ortak sinavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru géz éniinde bulundurularak BAKANLIK tarafindan planlama yapilacaktir.

*** {|/[lge genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru gz éniinde bulundurularak IL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.

**#% Okul genelinde yapilacak ortak sinavlarda agik uglu ve kisa cevaph sorular iizerinden IL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.




2024-2025 EGITIM OGRETIM YILI 1.DONEM 9. SINIF OFiS UYGULAMALARI DERSi KONU SORU DAGILIM TABLOSU

1.DONEM
1.SINAV 2.SINAV
W/lge Wlge
OGRENME ALANI - Genelind Okul Genelinde Yapilacak Cenelind Okul Genelinde Yapilacak
(UNITE ADI) ALT (()Egﬁﬁ“:EDSLANI KAZANIMLAR 9 Ortak Sinav @ Ortak Simav
(TEMA) plapilaca (Agik uglu ve kisa cevapl soru) panilaca (Agik uglu ve kisa cevapli soru)
k Ortak k Ortak
Smav Smav
(Coktan 15 (Coktan
. | 1.Senary | 2.Senary | 3.Senary | 4.Senary | 5.Senary . | 1.Senary | 2.Senary | 3.Senary | 4.Senary | 5.Senary
segmeli B a9 9 9 3 segmeli 3 @ 3 @ 3
20 soru) 20 soru)
KELIME iSLEMCI KELIME iSLEMCI PROGRAMINI
TANIMAK Kelime islemci programinda ) ) . 3 .
program arabirimini olusturan
temel bileseni tanir.
KELIME iSLEMCI DOSYA MENUSU Dosya menisinu kullanir. 3 2 2 2 1
KELIME iSLEMCI METIN BICIMLENDIRMEMetin
islemleri ve Paragraf bigimlendirme
) o 3 2 3 2 3
islemlerini uygular.
KELIME iSLEMCI STILLER VE BELGELERDE GEZINME Still uygulamalari yapar. 2 2 2 3 3 1 3
KELIME iSLEMCI TABLO, RESIM, SEKIL VE GRAFIK Tablo, Resim, Sekil ve Grafikler ) ! ! , 5 ) 3
EKLEME ile calisir.
KELIME iSLEMCI SAYFA DUZENI VE SAYFA Sayfa diizeni gérinimlerini . . 5 5 5 5 3
GORUNUMLERI degistirir.
KELIME iSLEMCi YAZIM DENETiIMI VE YAZDIRMA Yazim denetimi yaparak s ) s ) L
doklimani yazdirir.
ELEKTRONIK TABLOLAMA ELEKTRONIK TABLOLAMA Elektronik tablolama 5 5 5 3
PROGRAMINI TANIMAK programini kullanir.
ELEKTRONIK TABLOLAMA BICIMLENDIRME Hucreleri ve ¢alisma sayfalarini , . )
bigimlendirir.

* Konu soru dagilim tablolar: her smif diizeyi igin ayri ayr hazirlanacaktir.

** (Jlke genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru géz 6niinde bulundurularak BAKANLIK tarafindan planlama yapilacaktir.

*** [l/[lge genelinde yapilacak ortak smavlarda coktan segmeli sorular iizerinden 20 soru géz oniinde bulundurularak iL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.

##4% Okul genelinde yapilacak ortak sinavlarda agik uglu ve kisa cevaph sorular iizerinden iL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.




2024-2025 EGITIM OGRETIM YILI 1.DONEM 11. SINIF SOSYAL MEDYA DERSI KONU SORU DAGILIM TABLOSU

1.DONEM
1.SINAV 2.SINAV
o TI/Tige
OGRENME L Genelinde
ALANI ALT OGRENME ALANI Genelinde Okul Genelinde Yapilacak Okul Genelinde Yapilacak
UNITE ADI KONU ADI KAZANIMLAR Yapilacak Ortak Sinav plniaca Ortak Sinav
( ) ( ) Ortak (Agik uclu ve kisa cevapli soru) Ol (Agik uglu ve kisa cevapli soru)
(TEMA) Simav
Sinay (Coktan
(Coktan
Se‘;srgii) 2011 senaryo | 2.Senaryo | 3.Senaryo | 4.Senaryo | 5.Senaryo 1.Senaryo | 2.Senaryo | 3.Senaryo | 4.Senaryo | 5.Senaryo

E-TICARET |E-TICARETE ILISKIN TEMEL E-ticarete iliskin temel kavramlari agiklar 2 1 3 4 2

KAVRAMLAR
E-TICARET E-TICARET TURLERI E-ticaret tiirlerini agiklar. 2 2 2 3 2
E-TICARET E-TICARETTE PAZARLAMA E-ticarette pazarlama agamalarini siralar 2 3 2 2 3

ASAMALARI
E-TICARET E—:HCARETTE ALTYAPI VE E-ticaret igin gereken teknik alt yapi ve giivenlik 2 2 3 1 2 1

GUVENLIK unsurlarim agiklar.
E-TICARET E—:HCARETTE HUKUKI E-ticaret ile ilgili hukuki diizenlemeleri takip eder. 2 1 1 2 2

DUZENLEMELER
SOSYAL ETIK VE BILISIM ETIGI Sosyal medyay1 kullanirken temel hak ve ézgiirliikler
MEDYA kapsaminda etik kurallara uygun paylasim yapar. 1 2 2 3 1 2
SOSYAL BiLGI GUVENLIGI VE HUKUKI Kimlik gizlemeden hukuki kurallarin sorumluluklarmi goze
MEDYA KURALLAR alarak sosyal medya kullanr. 2 2 3 2 2
SOSYAL SIBER ZORBALIK Sosyal medya kullanirken siber siddete karsi ) ) ) ) )
MEDYA kendini korur.
SOSYAL DIJITAL MARKA YONETIMI VE  |Dijital marka yonetimini ve dijital doniigiim 1 1 ) ) )
MEDYA DIJITAL DONUSUM gerekliligini agiklar
SOSYAL SOSYAL MEDYA ARACLARI Sosyal medya araglarini agiklar. 1 3 )
MEDYA

* Konu soru dagilim tablolart her siif diizeyi igin ayr1 ayr1 hazirlanacaktir.

** (Jlke genelinde yapilacak ortak siavlarda ¢oktan segmeli sorular iizerinden 20 soru goz 6niinde bulundurularak BAKANLIK tarafindan planlama yapilacaktir.

*+% []/[lge genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru gz éniinde bulundurularak IL ZUMRES] tarafindan planlama yapilacaktir.

*##% Okul genelinde yapilacak ortak sinavlarda agik uglu ve kisa cevapli sorular iizerinden i ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.




2024-2025 EGITIiM OGRETIM YILI 1.DONEM 9. SINIF HALKLA ILISKILERDE YAZMA VE KONUSMA DERSi KONU SORU DAGILIM TABLOSU

1.DONEM
1.SINAV 2.SINAV
V/iige Tl/ilce
(TEMA) papilaca (Agik uglu ve kisa cevapli soru) Papilaca (Agik uglu ve kisa cevapli soru)
k Ortak k Ortak
Smav Smav
(COkta‘t‘ 1.Senary | 2.Senary | 3.Senary | 4.Senary | 5.Senary (Coktm? 1.Senary | 2.Senary | 3.Senary | 4.Senary | 5.Senary
segmeli ® ® ® ® ® segmeli ® ® ® ® ®
20 soru) 20 soru)
ETKIN OKUMA Okumanin AmaglariEtkin okumanin ) ) ) . .
mesleki ve toplumsal 6nemini agiklar.
ETKiN OKUMA Okuma Tarleri Etkin okumanin mesleki ve toplumsal nemini agiklar. 9 2 2 2 2
ETKIN OKUMA Okumanin Yéntemleri Etkin okumanin mesleki ve toplumsal 6nemini agiklar. 3 3 2 3 2
ETKiN OKUMA Okumanin Unsurlari Etkin okumanin mesleki ve toplumsal nemini agiklar. 2 2 2 3 2 1
ETKIN OKUMA HIZLI OKUMA Hizli okuma tekniklerine gére hizli okuma yapar. 1 2 1 2 2 2
ETKIN OKUMA OKUDUGUNU ANLAMA Verilen metni dogru ve anlayarak okur. 1 2 2 2 1
MESLEKi YAZILAR  |TANITIM YAZILARI VE ACILIS KONUSMASI Yazim ve hitap kurallarina dikkat ederek tanitim yazisi ve . ) ) . )
acilis konusmasi yazar.
MESLEKI YAZILAR  |DAVETIYE, BROSUR, EL ILANI, AFi$ Yazim, hitap, tasarim kurallarina uygun olarak davetiye, ) ) ) ) s
brostr, el ilani ve afis hazirlar.
MESLEKi YAZILAR BASIN BULTENI, BASIN BILDIRISI, BASIN  |Basin biilteni, basin bildirisi, basin kiti ve rapor hazirlarken ) ) ) )
KITI VE RAPOR nelere dikkat edilecegini aciklar.
MESLEKi YAZILAR  |RESMI YAZILAR Resmi yazismalarda uygulanacak esas ve usuller hakkinda
yonetmelige gore bireysel ya da kurumsal dilekge ve resmft 5 5 L
yazilarin 1. ve 2. derece boltimlerini olusturur ve gondermek
icin hazirlar.

* Konu soru dagilim tablolar1 her sinif diizeyi i¢in ayr1 ayr1 hazirlanacaktir.

** lke genelinde yapilacak ortak sinavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru goz 6niinde bulundurularak BAKANLIK tarafindan planlama yapilacaktir.

*# {|/ilge genelinde yapilacak ortak sinavlarda goktan segmeli sorular {izerinden 20 soru goz oniinde bulundurularak iL. ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.

##+% Okul genelinde yapilacak ortak sinavlarda agik uglu ve kisa cevapli sorular iizerinden iL. ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.




2024-2025 EGITIM OGRETIM YILI 1.DONEM 11. SINIF YENI MEDYADA HALKLA iLISKiLER DERSi KONU SORU DAGILIM TABLOSU

1.DONEM
1.SINAV 2.SINAV
ivilge I]/Il?e
OC]}ENME ALANI ALT OGRENME ALANI Genelinde Okul Genelinde Yapilacak s:n?ll;::le( Okul Genelinde Yapilacak
(UNITE ADI) (KONU ADI) KAZANIMLAR Yapilacak Ortak Smayv Opr‘tak Ortak Smayv
(TEMA) Ortak (Agik uglu ve kisa cevaph soru) Snay (Agik uglu ve kisa cevapl soru)
((S:::;j::n (Coktan
seir;l:i)zo 1.Senaryo | 2.Senaryo | 3.Senaryo | 4.Senaryo | 5.Senaryo 1.Senaryo | 2.Senaryo | 3.Senaryo | 4.Senaryo | 5.Senaryo
V\('EB’D'E i(;ERiK URETIMI VE Yeni Medyada Hedef Kitle ile Sanal iletisim |Yeni medyada hedef kitle ile ) s . . )
YONETIMI Kurma sanal iletisim kurar.
V\('EB’D.E i(;ERiK URETIMI VE Hazir Web Sitesi Taslaklari ile Kurumsal Yeni medyada hedef kitle ile ) ) s . 5
YONETIMI Web Sitesi Tasarlama sanal iletisim kurar.
SOSYAL MEDYA ARACLARINDA  [Sosyal medyada yeni bir markanin Sosyal medyada yeni bir
HALKLA iLiSKILER kurumsal kimligini olusturur. markanin kurumsal kimligini 3 2 3 2 2 2 1
olusturur.
SOSYAL MEDYA ARAGLARINDA  |Marka Kimligi Olusumu igin Font, Renk ve |Sosyal medyada yeni bir
HALKLA iLiSKILER Marka Yiizii Ogelerinin Segimi markanin kurumsal kimligini 3 3 2 2 2 1 4 2
olusturur.
SOSYAL MEDYA ARAGLARINDA  |Marka imaji Olusturabilme Sosyal medyada yeni bir
HALKLA iLiSKILER markanin kurumsal kimligini 2 3 2 2 3 3
olusturur.
SOSYAL MEDYA ARACLARINDA  [Marka Sadakati Olusturma Sosyal medyada yeni bir
HALKLA iLiSKILER markanin kurumsal kimligini 3 3 3 3 3
olusturur.
SOSYAL MEDYA ARAGLARINDA  |Sosyal Medya Hesaplari icin igerik Takvimi |Kurumsal sosyal medya
HALKLA iLiSKILER Olusturma hesaplarina icerik Uretir. 3 4 1

* Konu soru dagilim tablolar1 her smif diizeyi igin ayr1 ayr1 hazirlanacaktir.

** Ulke genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru géz 6niinde bulundurularak BAKANLIK tarafindan planlama yapilacaktir.

*** {|/fIge genelinde yapilacak ortak smavlarda goktan segmeli sorular iizerinden 20 soru goz éniinde bulundurularak iL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.

**x% Okul genelinde yapilacak ortak smavlarda agik uglu ve kisa cevaph sorular iizerinden iL ZUMRESI tarafindan planlama yapilacaktir.
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